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Серебряный про… 



• WhatsApp & Telegram – основные средства для общения 
и связи с семьей и взрослыми; каналы, через которые 
их контролируют


• Социализация в играх - активно играют в сетевые игры 
вместе с друзьями 


• YouTube как ТВ - используют как для поиска полезного 
контента, так и для развлечения 


• Wildberries, Ozon, Я-маркет - как площадки для 
проведения досуга 


• Likee – основная площадка для самовыражения  
и креаторства 


• Низкий интерес к таким массовым соцсетям, как ВК 

Онлайн-поведение 
для сегмента 9-14 

Video-first
Дети и подростки – активные видеокреаторы 

Likee / TikTok предоставляют инструменты 
самовыражения и реализации творческого потенциала 


Любимые блогеры приходят из YouTube 



ВЕРТИКАЛЬНОЕ ИЛИ ГОРИЗОНТАЛЬНОЕ







ПРИМЕР СЦЕНАРИЯ

Заголовок

(анонс)

Проблема  
(Боль ЦА)

Мнение Призыв  
к действию



• Тригером пользования ВКонтакте становится широкая 
бесплатная музыкальная библиотека и необходимость 
поддерживать учебные связи  

• К Likee падает интерес – нерелевантный контент для 
подростковой аудитории  

Онлайн-поведение 
для сегмента 15-18 

Учеба определяет,  
какое соцмедиа  
будет в наборе основных 

Аудиторию привлекают элементы геймификации 

внутри привычных им сервисов 




Источник: ipquorum.ru

https://ipquorum.ru/quiz/game




Осознанный подход 
в формировании своего набора медиа 

• Сужение круга подписок и набора медиа 

• Перенасыщение инфлюенсерами и блогерским 
контентом, аудитория фокусируется на самых 
«любимых» контентмейкерах


• Стремление снизить информационный шум 

• На фоне всех социально-политических событий 
пользователи стремятся ограничивать объемы 
поступающей информации 


Поиск альтернатив в проведении досуга  

• Маркетплейсы берут на себя эмоциональные и 
функциональные «работы» социальных сетей и 
поисковика 


• Высокая значимость видеоконтента в досуге. YouTube 
перенимает на себя роль ТВ. Стриминговые сервисы 
растут в потреблении 


• Скептицизм к «аналогам» 



Опубликовали статью на сайте


Сделали пост в VK


Опубликовали видео  
в YouTube или Дзен


Сделали короткий клип в VK


Адаптировали материал 
под канал в telegram

}«Я это увидел

в интернете»

МЕДИА 90 % ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ















Понятно 
Пользователь должен 
сразу понимать, о чем речь. 

Интересно 
Тема должна привлечь пользователя. 

Ему должно стать интересно. 


Полезно 
Материал должен быть полезен.

Пользователь должен понимать, 

зачем ему это.

Эмоционально 
Тема должна вызывать эмоцию. 

Любовь, удивление, смех, грусть. 




МЕДИАЭТИКА {Профессионализм

Осознанная ответственность

Выбор

Роман Серебряный



СБОР СОЗДАНИЕ РАСПРОСТРАНЕНИЕ

САМОРЕГУЛИРОВАНИЕ 
(Сообщество, профессиональная этика)

ГОСУДАРСТВЕННОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ 
(Законодательство)

Роман Серебряный

Концепция



В основе медиаэтики лежит репутация.

Не только собственная, но и издания, 
профессии в целом.


Выбор - это испытание для журналиста. 

При принятии решения журналист должен 
руководствоваться позицией сообщества, 

которое его поддержит или осудит.

Позиция



В отличие от закона, который беспристрастен,  
саморегулирование - это поиск справедливости. 

Сообщество стремится формировать: 
нравственность, патриотизм, профессионализм, солидарность

Вывод



Благодарю  
за внимание


